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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 
планируемыми результатами освоения образовательной программы 45.03.01 
Филология  
В результате освоения ОПОП бакалавриата  обучающийся должен овладеть следующими 
результатами обучения по дисциплине:  
 

Коды 
компетенц

ии 

Содержание компетенций результат 

ПК-8 владение базовыми навыками создания на 
основе стандартных методик и 
действующих нормативов различных типов 
текстов 

- знать особенности 
рекламных материалов; 
- уметь создавать рекламный 
материал; 
- владеть навыками 
филологической обработки 
рекламного материала. 

 
 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП бакалавриата  
Дисциплина «Филологическое обеспечение рекламы» Б.1.В.ДВ.08.02. относится к 

дисциплинам по выбору вариативной части ОПОП бакалавриата по направлению подготовки 
45.03.01 Филология.  

Для изучения дисциплины «Филологическое обеспечение рекламы» необходимы 
компетенции, сформированные у студентов в результате освоения таких дисциплин ОПОП, 
как «Современный русский язык», «Правоведение», «Психология», «Прикладная 
лингвистика», «Введение в теорию коммуникации», «Риторика», «Психолингвистика».  

Дисциплина изучается на 4 курсе в 8 семестре (ДО), на 5 курсе в 10 семестре (ЗФО), что 
обусловливает развитие полученных компетенций в профессиональной деятельности 
выпускника либо при обучении в магистратуре. 

 
 
3. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 
часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 
занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 
Общая трудоемкость (объем) дисциплины  составляет  3 зачетные единицы (з.е.),  108 

академических часа. 



 

 
 

 

3.1. Объём дисциплины по видам учебных занятий (в часах)  
 

Объём дисциплины 
Всего часов 

для очной 
формы 
обучения 

для заочной  
формы обучения 

для очно-
заочной 
формы 

Общая трудоемкость дисциплины 108 108  
Контактная работа обучающихся с 
преподавателем (по видам учебных 
занятий) (всего) 

42 10  

Аудиторная работа (всего): 42 10  
в т. числе:    

Лекции 10   
Семинары, практические занятия 32 10  
КРпр (контактная работа в период 
прохождения практики) 

   

КРЭ (консультации перед экзаменом)    
КРкр (контактная работа на 
выполнение курсовой работы) 

   

КРкп (контактная работа на 
выполнение курсового проекта) 

   

КРгиа (контактная работа в период 
государственной итоговой аттестации) 

   

Самостоятельная работа обучающихся 
(всего) 

66 94  

Вид промежуточного и итогового 
контроля (зачет) 

4 курс 
8 

семестр 

5 курс 
10 

семестр 

 

 
 

4. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием 
отведенного на них количества академических часов и видов учебных занятий  

4.1. Разделы дисциплины и трудоемкость по видам учебных занятий (в академических 
часах) 

 

для очной формы обучения 

 
 
№ 
п/
п 

 
Раздел 

Дисциплины 

О
бщ

ая
 

тр
уд

оё
м

ко
ст

ь 
(ч

ас
ах

) 

Виды учебной работы, 
включая самостоятельную 

работу студентов и 
трудоемкость (в часах) 

Формы текущего 
контроля 

успеваемости  
 

аудиторные 
учебные занятия 

самостоя
тельная 
работа 
обучающ

 



 

 
 

 

  всего лекции практ. ихся 
1 Методологические 

принципы курса 
«Филологическое 
обеспечение рекламы» 

24 2 2 20 Проверка конспектов. 
Выполнение 
индивидуальных 
заданий. Устное 
собеседование. 

2.  Язык рекламы 45 4 15 26 Проверка конспектов. 
Представление 
тематики 
исследовательских 
работ. Опрос. 

3 Особенности создания 
рекламного текста  

39 4 15 20 Опрос. Творческий 
проект (создание 
рекламного текста).  

 Итого 108 10 32 66   
 

для заочной формы обучения 

 
 
№ 
п/
п 

 
Раздел 

Дисциплины 

О
бщ

ая
 т

ру
до

ём
ко

ст
ь 

(ч
ас

ах
) 

Виды учебной работы, 
включая самостоятельную 

работу студентов и 
трудоемкость (в часах) 

 Формы текущего 
контроля 

успеваемости  
 

аудиторные 
учебные 
занятия 

самостоя
тельная 
работа 
обучающ
ихся 

контроль  

  всего лекц
ии 

практ. 

1 Методологические 
принципы курса 
«Филологическое 
обеспечение 
рекламы» 

32  2 30  Выполнение 
индивидуальных 
заданий. 

2 Язык рекламы 38  4 34  Научно-
исследовательский 
проект. 

3.  Особенности 
создания 
рекламного текста 

34  4 30  Творческий проект 
(создание рекламного 
текста). 

 Итого 108  10 94   

 
 

4.2 Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) 

№ п/п Наименование раздела 
дисциплины Содержание  

1. Методологические 
принципы курса  



 

 
 

 

№ п/п Наименование раздела 
дисциплины Содержание  

«Филологическое 
обеспечение рекламы» 

Содержание лекционного курса    
1.1. Лингвистика и реклама: 

взаимосвязь и 
особенности 

Предмет, объект, задачи курса «Филологическое 
обеспечение рекламы». Категориальный аппарат теории 
рекламы (понятие рекламы, рекламной деятельности, 
субъектов рекламной деятельности, рекламного текста и 
т.д.). Лингвистика и реклама: взаимосвязь и особенности. 

Темы практических занятий    
1.1. Лингвистика и реклама: 

взаимосвязь и 
особенности 

Предмет, объект, задачи курса «Филологическое 
обеспечение рекламы». Категориальный аппарат теории 
рекламы (понятие рекламы, рекламной деятельности, 
субъектов рекламной деятельности и т.д.). Лингвистика и 
реклама: взаимосвязь и особенности. Реклама как 
социокультурный феномен и часть контента СМИ. 
Функции рекламы. Виды рекламы и ее носители. Интернет-
реклама. Брендинг. 

1.2 Этические и правовые 
регуляторы рекламной 
деятельности 

Закон РФ «О рекламе». Требования  законодательства, 
предъявляемые к рекламе на радио, в ТВ-программах и в 
периодических печатных изданиях. Проблемы истины, лжи, 
обмана, очернения, дискредитации, введения в заблуждение 
и прояснения истины в коммуникации. Юридические и 
этические аспекты журналистской и рекламной 
деятельности. ФЗ «О рекламе», ФЗ «О СМИ». 
Запрещенные виды рекламы. Международно-правовое  и 
этическое регулирование рекламной деятельности. Права и 
обязанности участников рынка рекламы. Правила и 
ограничения в рекламе. Необходимость лингвистических 
знаний и умений в практической деятельности 
специалистов, работающих в рекламной сфере.  

2. Язык рекламы  

Содержание лекционного курса    
2.1 Рекламный текст Рекламный текст. Психология восприятия рекламных 

текстов. Формы, виды, жанры рекламного текста. 
Структура рекламного текста. Основные требования, 
предъявляемые к рекламному тексту. 

2.2 Манипулятивные тактики 
и стратегии в рекламном 
тексте 

Речевое воздействие как объект исследования. Понятие 
коммуникативной эффективности сообщения. Основные 
критерии и методы анализа коммуникативной 
эффективности сообщения. Основные сферы речевого 
воздействия. Соотношение понятий речевого воздействия и 
языкового манипулирования. Речевые стратегии, тактики, 
коммуникативные ходы. Способы, типы, приемы речевого 
воздействия в рекламном тексте. Воздействующий 
потенциал языковых ресурсов.  

2.3 Лингвистические средства Вербальные и невербальные средства создания рекламного 



 

 
 

 

№ п/п Наименование раздела 
дисциплины Содержание  

создания рекламных 
текстов 

текста. Значение текстового компонента. Фонетические,  
лексические, грамматические, синтаксические средства 
создания рекламного текста.  

Темы практических занятий 

2.1 Рекламный текст Рекламный текст. Психология восприятия рекламных 
текстов. Формы, виды, жанры рекламного текста. 
Структура рекламного текста. Основные требования, 
предъявляемые к рекламному тексту (Конкретность, 
целенаправленность текста. Доказательность, логичность 
построения, доходчивость текста. Краткость, лаконичность 
текста. Оригинальность текста. Информативность, 
действенность текста. Литературная грамотность текста.) 

2.2 Манипулятивные тактики 
и стратегии в рекламном 
тексте 

Речевое воздействие как объект исследования. Понятие 
коммуникативной эффективности сообщения. Основные 
критерии и методы анализа коммуникативной 
эффективности сообщения. Основные сферы речевого 
воздействия. Соотношение понятий речевого воздействия и 
языкового манипулирования.  
Речевые стратегии, тактики, коммуникативные ходы. 
Способы, типы, приемы речевого воздействия в рекламном 
тексте.  
Имплицитная информация. 
Приемы нейролингвистического программирования в 
рекламе. 
Аргументация в рекламе. 
Воздействующий потенциал фонетических / лексических / 
грамматических / синтаксических языковых ресурсов. 
Взаимодействие вербальной и невербальной информации в 
рекламном тексте.  

2.3 Лингвистические средства 
создания рекламных 
текстов 

Вербальные и невербальные средства создания рекламного 
текста. Значение текстового компонента. Фонетические,  
лексические, грамматические, синтаксические средства 
создания рекламного текста. Анализ рекламных текстов с 
точки зрения эффективного использования языковых 
средств. Создание рекламного текста. 

2.4.  Выразительные средства 
языка в тексте рекламы 

Стилистика рекламы. Специфика стиля рекламы. 
Выразительные средства языка в тексте рекламы. 
Многозначность слова. Тропы. Эпитет. Сравнение. 
Метафора. Метонимия. Гипербола. Олицетворение. 
Перифраз. Фразеологические обороты. Пословицы, 
поговорки, крылатые слова и выражения. Слова из песен и 
стихов. Стилистические фигуры. Антитеза. Параллелизм. 
Лексический повтор. Анафора и эпифора. 
 

2.5. Синтаксис рекламного 
текста 

Разговорные конструкции. Вопросно-ответная форма. 
Восклицательные, побудительные предложения. 
Обращение и прямая речь. Эффект отрицания. Неполные и 
эллиптические предложения. Парцелляция и 
присоединительные конструкции. Сегментация текста. 



 

 
 

 

№ п/п Наименование раздела 
дисциплины Содержание  

Инфинитивные, безличные и неопределенно-личные 
предложения. Номинативные предложения. Однородные 
члены предложения. 

3. Особенности создания 
рекламного текста 

 

Содержание лекционного курса 

3.1 Лингвистическая 
экспертиза рекламного 
текста  

Лингвистическая экспертиза в ряду других экспертиз. 
Общие принципы экспертирования. Методы оценки 
эффективности рекламы. Определение коммуникационной 
эффективности рекламы. Техника проведения 
лингвистической экспертизы рекламного текста. Анализ 
рекламных текстов с точки зрения эффективности. 

3.2 Особенности создания 
рекламных текстов 

Этапы создания рекламного текста. Слоган. Ключевые 
слова. Копирайтинг. 

Темы практических занятий 

3.1 Лингвистическая 
экспертиза рекламного 
текста 

Лингвистическая экспертиза в ряду других экспертиз. 
Общие принципы экспертирования. Методы оценки 
эффективности рекламы. Определение коммуникационной 
эффективности рекламы. Техника проведения 
лингвистической экспертизы рекламного текста. Анализ 
рекламных текстов с точки зрения эффективности. 

3.2 Особенности создания 
рекламных текстов 

Этапы создания рекламного текста. Особенности создания 
рекламного слогана. Ключевые слова. Копирайтинг. 
Создание эффективного рекламного текста. Оценка 
эффективности рекламы. 

 
 
5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 
обучающихся по дисциплине  
- конспекты лекций;  
- тесты;  
- планы практических занятий; 
- компьютерный класс. 

 
 

6. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся 
по дисциплине 

 
6.1. Паспорт фонда оценочных средств по дисциплине  

 
№ 
п/п 

Контролируемые разделы (темы) 
дисциплины  
(результаты по разделам) 

Код контролируемой компетенции  
(или её части) / и ее формулировка 
– по желанию 

наименование 
оценочного 
средства 

1.  Раздел 1. 
Методологические принципы 
курса «Филологическое 
обеспечение рекламы» 

 ПК-8 (знать закон РФ «О 
рекламе»; уметь применять 
положения закона о рекламе в 
своей профессиональной 
деятельности). 

индивидуальные 
задания,   
зачёт 

2.  Раздел 2.  ПК-8 (знать закон РФ «О индивидуальные 



 

 
 

 

№ 
п/п 

Контролируемые разделы (темы) 
дисциплины  
(результаты по разделам) 

Код контролируемой компетенции  
(или её части) / и ее формулировка 
– по желанию 

наименование 
оценочного 
средства 

Язык рекламы рекламе»; уметь применять 
положения закона о рекламе в 
своей профессиональной 
деятельности). 
ПК-8 (знать особенности 
рекламных материалов; уметь 
создавать рекламный материал; 
владеть навыками филологической 
обработки рекламного материала). 

задания, 
научно-
исследовательская 
работа, 
зачёт 

3.  Раздел 3. 
Лингвистическая экспертиза 
рекламных текстов 

ПК-8 (знать закон РФ «О 
рекламе»; уметь применять 
положения закона о рекламе в 
своей профессиональной 
деятельности). 
ПК-8 (знать особенности 
рекламных материалов; уметь 
создавать рекламный материал; 
владеть навыками филологической 
обработки рекламного материала). 

Творческий 
проект, 
зачёт 

 
 

6.2. Типовые контрольные задания или иные материалы  
6.2.1. Зачет 
а)  типовые вопросы: 

1. Методологические принципы курса «Филологическое обеспечение рекламы». 
Предмет, объект, задачи курса. Категориальный аппарат теории рекламы (понятие 
рекламы, рекламной деятельности, субъектов рекламной деятельности, рекламного 
текста и т.д.). Лингвистика и реклама: взаимосвязь и особенности. 

2. Реклама как социокультурный феномен и часть контента СМИ. 
3. Функции рекламы. 
4. Виды рекламы и ее носители. Проблема классификации и типологии рекламных 

текстов.  
5. Особенности интернет-рекламы. Понятие брендинга. 
6. Закон РФ «О рекламе», ФЗ «О СМИ» 
7. Рекламный текст. Психология восприятия рекламных текстов. 
8. Рекламный текст. Формы, виды, жанры рекламного текста. Структура рекламного 

текста.  
9. Основные требования, предъявляемые к рекламному тексту. 
10. Речевое манипулирование в рекламе. Тактики и стратегии речевого воздействия. 

Воздействующий потенциал языковых ресурсов. 
11. Лингвистические особенности рекламных текстов. 
12. Фонетические, лексические, грамматические, синтаксические средства 
создания рекламного текста. 

 
13. Роль экспрессивно-стилистических средств в формировании художественной 
ценности рекламного текста. 
14. Синтаксис рекламного текста.  
15. Культура письменной речи как компонент рекламной деятельности. Этика 
рекламной речевой деятельности. 



 

 
 

 

 
2.2. Рекламные тексты для анализа 

1. Фирма «Накорми-ка» предлагает макароны, крупу, яйца, молочные продукты, есть 
скидки! 

У нас хороший товар, качественное сырье, удобная доставка продуктов до дома, поэтому 
в нашем магазине приятно совершать покупки. Справки по телефону: 333-222-222. 

2. Реклама сникерса с Волочковой А. 
-Эй! Диман! Че за балет! Играй жёстче! 
-Поцелуй меня в почку! 

-"Сникерс". Когда ты голодный, ты не в форме.  
- Лучше?  
- Лучше!  
-Ты не ты когда голоден. Не тормози -  "сникерссни". 

 
3. Реклама Тантум Верде Форте с Тимати. 

Меня ждут города и страны 
Но боль в горле способна сорвать планы 
Что может оказать ей должное сопротивление 
За минуту уничтожить боль и снять воспаление 
Я постоянно в туре - поезда, аэропорты 
Моё решение - Тантум Верде Форте 
Сильное средство, даже сильнее цунами 
Это тот случай, когда можно доверять рекламе 
 
Это - Тантум Верде Форте 

      Убивает он микробы в горле 
       И если ты в теме, помни: 
       Это - Тантум Верде Форте! 
  

4. Реклама терафлю 
Ничто не беспокоит так сильно, как боль в горле.  

Теперь при сильной боли в горле есть новый, специально разработанный ТераФлю 
Лар.  

Его мощная двойная формула содержит анестетик для быстрого облегчения боли в 
горле и антисептик, который убивает бактерии.  

Новый ТераФлю Лар при боли в горле. Некогда болеть! 
 

5. Реклама шампуня «Дав». 
А Вам бы хотелось объема и увлажнения волос одновременно?  
Новый Дав Легкость кислорода с технологией Oxyfusion. Его насыщенная кислородом 
формула дарит волосам увлажнение и до 95% больше объёма.  
Новая линия Dove Легкость кислорода. 
 
6. Реклама подгузников Pampersю. 
Днем у растущего малыша есть мама, которая о нем заботиться. А ночью маме помогут 
Памперс. Новые Памперс Актив Бэби с улучшенной системой Защиты детских снов. Этот 
экстрадлинный слой удерживает влагу внутри, препятствуя ее контакту с кожей. 



 

 
 

 

Непревзойденная сухость до 12 часов. Один Pampers = одна сухая ночь. Та же 
непревзойденная сухость и в трусиках Pampers. 
 
7. Реклама детского питания «Малоежка» 
- Не хочу, не буду.  
 
То что ребенок не получил во время еды: белок, витамины минералы восполнит PediaSure 
Малоежка.  
 
Полноценное питание для полноценного развития. 
 
8. Реклама зубной пасты Colgate. 
Колгейт считает, что ваша полость рта уникальна. Свежее дыхание делает жизнь радостнее. 
А начинается все со здоровой полости рта. Поэтому мы создали новую зубную пасту Colgate 
Total Pro-Здоровое Дыхание. Её уникальная формула с комплексом ON 12 нейтрализует 
бактерии вызывающие неприятный запах, защищая 100%. 
 
9. Реклама туалетной воды для мужчин. 
- Я не согласен на меньшее, я иду до конца. Я верен себе. Это делает меня успешным. Это 
делает меня мужчиной нашего времени.  
 
Босс Ботлед. Аромат для мужчин. 
 
10. Реклама телефона.  
Все успевать всегда и везде стало легко, когда есть LTE. Бизнес растет, попробуйте сами, 
правда удобно, если офис в кармане. Две сим карты один смартфон. Умейте разделять 
работу и дом. Все кто работает головой и руками, ребята, удачи!  
 
И Люмия с Вами. Связной. 
 
11. Реклама дезодоранта. 
Важно, чтобы дезодорант позволял коже дышать. Фито-дезодоранты Чистая Линия 
эффективно защищают и позволяют коже дышать.  
 
Фито-дезодоранты Чистая Линия.  
 
Новинка. Попробуйте новый дезодорант Сила 5 трав. 
 
12. Реклама детской социальной программы «Футбол для дружбы» 
32 страны, сотни участников из Европы, Азии, Африки и Америки. Миллионы друзей по 
всему миру стали частью программы Газпром "Футбол для дружбы". Ради единой цели: 
найти новых друзей играя в футбол. Глобальный посол Франц Беккенбауэр и более 100 
тысяч человек поддерживают программу "Футбол для дружбы". 
 
13. Реклама M&M's. 
 - У нас красный уровень угрозы! Сбежали двое: здоровяк и коротышка. Мы должны 
поймать их любой ценой! И будьте осторожны, они преступно шоколадные! 
- Красный, думаешь они нас найдут?  
- Никогда!  
 
Внимание! Разыскивается пачка только с красными и желтыми M&M's. 
 



 

 
 

 

14. Реклама Twix 
Как-то раз Синус, один из создателей Twix, по уши влюбился.  
А Эрл в тот же день потерял голову от любви.  
Синус преподнес возлюбленной Твикс в белом шоколаде.  
А Эрл подарил даме своего сердца Твикс покрытый белым шоколадом.  
 
Так появился Twix Белый. 
  
15. Реклама Nutella. 
Любим мы на завтрак есть  
Бутерброд с Нутелла  
Яркое начало дня  
Собирается семья.  
А еще Нутелла это вкусно  
В ней орехи и какао есть,  
Превосходно дополняет завтрак  
Нам так хочется его быстрее съесть!  
Очень вкусно, когда Нутелла есть!  
 
Хороший день начинается с Nutella. 
 
 
б)  критерии оценивания компетенций (результатов): 
Итоговый контроль проводится в форме зачета. До зачета допускаются студенты, не 
имеющие пропусков (или отработавшие их) и успешно выполнившие все текущие формы 
контроля (индивидуальные задания, научно-исследовательский проект, лингвистическую 
экспертизу рекламного текста).  
Сдача зачёта предполает ответ на теоретический вопрос и выполнение практического 
задания, связанного с анализом рекламного текста.  
 
«Зачтено» ставится за показанный студентом высокий уровень знания базового 
понятийного аппарата лингвистики рекламных текстов; умение анализировать рекламные 
тексты, проводить их первичный лингвистический анализ, оценивать их с точки зрения 
эффективности; умение создавать рекламные тексты. 
 
«Не зачтено»  ставится  в случае незнания либо непонимания теоретического материала по 
дисциплине, неосвоения базового понятийного аппарата, навыков лингвистического анализа 
рекламных текстов, навыков создания рекламных текстов. 

 
в)  описание шкалы оценивания 
Работа студентов по дисциплине «Филологическое обеспечение рекламы» оценивется по 
балльно-рейтинговой системе. Балльно-рейтинговая система складывается из посещения 
студентом лекционных и практических занятий, работе на занятиях, выполнении текущих 
форм контроля (индивидуальные задания, научно-исследовательский проект, создание 
рекламного текста). 
Максимальное количество баллов, которое может заработать студент, – 95.  
Минимальное количество баллов, за которое ставится «зачтено», - 60.  
Студенты, получившие в течение семестра менее 60 баллов, до зачёта не допускаются.  
 
 
 
№ Уровень выполнения баллы 



 

 
 

 

1. Высокий уровень ответа на теоретический вопрос. Владение методикой 
анализа рекламных текстов, их создания и проведения лингвистичсеких 
экспертиз. 
Выполнение индивидуальных заданий, научно-исследовательского проекта. 
Активная работа на лекционных и практических занятиях. Отсутствие 
пропусков. 

до 95 
баллов  

2. При ответе на теоретический вопрос допускаются неточности, связанные с 
недостаточной освоенностью концепции курса.  Практическое задание 
выполняется  без глубого лингвистического анализа.  
Выполнение индивидуальных заданий, научно-исследовательского проекта, 
проведение лингвистической экспертизы, создание рекламного текста. 
Единичные пропуски занятий.  

до 60 
баллов 

3. Ответ на теоретический вопрос содержит грубые ошибки, связанные с 
отсутствием базового понятийного аппарата дисциплины. Выполнение 
практического задания демонстрирует незнание основ лингвистического 
анализа текста.  
Системные индивидуальные задания, научно-исследовательский проект, 
лингвистическая экспертиза, создание рекламного текста не проводились 
либо были выполнены не все формы текущего контроля. 

менее 60 
баллов 

 
 
6.2.2 Наименование оценочного средства 
 
                            Типовые  задания для выполнения индивидуальных работ 

 
Задание 1  (до 5 баллов) 

 
Лингвистический анализ рекламного ролика «Mars. 20 лет в России» (видеоролик 

прилагается) 
Что требуется: проанализировать макроорганизацию медиатекста, лексические, 
синтаксические и стилистические характеристики текста, роль музыкального фона, 
рассмотреть текст в аспекте категории интертекстуальности. 

 
Задание 2  (до 5 баллов) 

Лингвистический анализ имиджевой рекламы компании «Балтика» - 
http://www.belbeer.com/index.php?c=ar&i=5731). 

Что требуется: проанализировать макроорганизацию медиатекста, лексические, 
синтаксические и стилистические характеристики текста, рассмотреть текст в аспекте 
категории интертекстуальности. 
 

Задание 3  (до 7 баллов) 
 
Проанализируйте приемы воздействия в выбранном Вами рекламном 

тексте/ролике/серии роликов. 
Задание 4  (до 7 баллов) 

 
Приведите примеры рекламных текстов, нарушающих ФЗ «О рекламе» вследствие 

использования 
- бранной лексики и оскорбительных образов; 
- некорректных сравнений; 
- порочащей конкурента информации и др.  
 

http://www.belbeer.com/index.php?c=ar&i=5731


 

 
 

 

Задание 5 (до 10 баллов) 
Выберете рекламный текст и проведите его лингвистическую экспертизу. 
 

Критерии оценивания 
Выполнение оценивается в зависимости от сложности и характера задания (в каждом 
задании указывается балл оценивания). 
Максимальное количество баллов за индивидуальное задание – 10. 
 
№ Уровень выполнения баллы 
1. Безошибочное выполнение задания повышенной сложности.  до 10 

баллов  
2. Выполнение заданий среднего уровня с незначительными ошибками. до 6-9  

баллов 
3. Выполнение несложных заданий с незначительными ошибками.  до 4 

баллов 
4. Выполнение заданий всех видов сложности с многочисленными ошибками.   1-3 

балла 
 
 

Творческий проект. 
 

1. Задание: напишите рекламный текст, учитывая все требования, предъявляемые к 
созданию текстов подобного рода. 

 
Критерии оценивания 

Максимальное количество баллов за проведение лингвистической экспертизы рекламного 
текста – 10. 
 
№ Уровень выполнения баллы 
1. Безошибочное выполнение задания. Высокое владение навыками создания 

рекламного текста.  
до 10 
баллов  

2. Создание рекламного текста с незначительными о ошибками. Владение 
навыками создания рекламного текста. 

до 6-9  
баллов 

3. Схематизированное выполнение задания. Поверхностное владение навыками 
создания рекламного текста. 

до 4 
баллов 

4. Слабое владение навыками создания рекламного текста.  1-3 
балла 

 
 

Примерная тематика научно-исследовательских работ. 
1. Лингвистичекие особенности интернет-рекламы. 
2. Лингвистические особенности политической рекламы. 
3. Воздействующий потенциал социальной рекламы. 
4. Современные рекламные тексты в аспекте речевого манипулирования. 
5. Языковая игра в рекламных текстах. 
6. Прецедентые имена в рекламе. 
7. Рекламный текст как отражение активных процессов в лексической системе русского 

языка  
8. Функционирование фразеологизмов в рекламных текстах 
9. Отклонение от нормы как одно из проявлений языковой агрессии в рекламном тексте. 
10. Рекламный текст как индикатор культуры. 

 



 

 
 

 

 
Критерии оценивания 

Выполнение научно-исследовательской работы оценивается в зависимости от уровня 
самостоятельности, новизны исследования и методов описания материала.  
Максимальное количество баллов за выполнение научно-исследовательской работы – 40.  

 
 

№ Уровень выполнения баллы 
1. Работа носит актуальный характер, отличается новизной исследования, 

высокой теоретической разработанностью и глубоким лингвистическим 
анализом материала; представляет собой самостоятельное научное 
исследование.  

до 40 
баллов 

2. Работа носит актуальный характер, отличается новизной и 
самостоятельностью выполнения. Теоретическая база исследования 
отличается отсутствием системного описания и типологизации 
существующих научных подходов. Практическая часть исследования 
характеризуется либо недостаточностью материала, либо его одноаспектным 
анализом. 

до 25 
баллов 

3. Работа отличается новизной постановки проблемы. Теоретическая часть 
исследования является реферативной. Собранный эмпирический материал 
проанализорован поверхностно, поставленная гипотеза исследования не 
достигнута. 

до 10 
баллов 
 

4. Работа носит полностью реферативный характер, не содержит 
самостоятельно собранный и проанализированный материал, отличается 
языковой и стилистической небрежностью. 

0 баллов 

 
 

6.3 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, 
навыков и (или) опыта деятельности, характеризующие этапы формирования 

компетенций 
 

Максимальное количество баллов – 95 баллов. 
Количество баллов, необходимое для допуска к зачёту, – более 60 баллов 
 
Вид деятельности  Количество баллов Обоснование 
Посещение 
занятий  

1 балл –  лекционное занятие 
1 балл – практическое занятие  

Посещение практических и 
лекционных занятий 

Работа на занятии 1 балл – за работу на лекции 
 
 
 
 
2 балла - за работу на 
практическом занятии 
 
 
 
 
1 балл - за работу на 
практическом занятии 
 
 

1 баллом оценивается участие в 
лекционном занятии, обсуждение 
дискуссионных вопросов, ответы на 
письменные вопросы. 
 
2 балла за практическое занятие 
ставится в случае полной подготовки к 
занятию: ответы на теоретические 
вопросы, выполнение практической 
части, чтение научной литературы 
 
1 балл за практическое занятие 
ставится в случае частичной 
подготовки к практическому занятию: 
студентом даются ответы не на все 



 

 
 

 

 
 
 
 

теоретические вопросы, не в полном 
объёме подготовлено выполнение 
практической части, поверхностное 
знакомство с научными работами. 

Выполнение 
индивидуальных 
заданий 

до 30 баллов баллы ставятся в зависимости от 
сложности выбранного для 
индивидуального выполнения задания 
(система заданий приводится ниже) 

Выполнение 
научно-
исследовательской 
работы 

до 40 баллов баллы ставятся в зависимости от 
уровня проведения научно-
исследовательской работы: 
актуальности исследования, выбора 
темы, поставленных цели и задач 
исследования, достигнутых 
результатов. 

Выполнение 
лингвистической 
экспертизы 

до 25 баллов баллы ставятся в зависимости от 
уровня проведения лингвистической 
экспертизы, формулировки и решения 
поставленных вопросов, выводов, 
сделанных экспертом 

Сдача зачёта 10 баллов студент освоил теоретический 
материал, приобрёл навыки работы с 
рекламными текстами, научился 
создавать рекламные тексты, оценивать 
их эффективность 

 
 

7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для 
освоения дисциплины  

 
а) основная учебная литература:  
 
1. Синяева, Инга Михайловна. Реклама и связи с общественностью [Текст] : учебник для 
бакалавров / И. М. Синяева, О. Н. Романенкова, Д. А. Жильцов ; Финансовый ун-т при 
правительстве РФ. - Москва : Юрайт, 2014. - 552 с. 
2. Кузнецов, Павел Александрович. Современные технологии коммерческой рекламы 
[Текст] : практическое пособие для вузов / П. А. Кузнецов. - Москва : Дашков и К°, 2014. - 
295 с. 
http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_cid=25&pl1_id=3579 
3. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации: правовое регулирование в рекламе, связях 
с общественностью и журналистике: Учебное пособие /Ф. И. Шарков. 3-е изд., перераб. и 
доп. – М., 2011. – 336 с. 
http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_cid=25&pl1_id=961 
 
б) дополнительная учебная литература: 
 
1.  Лебедев-Любимов, А. Н Психология рекламы [Текст] / А. Н. Лебедев-Любимов. – 2-е изд. 
- СПб. : Питер, 2008. - 384 с. 
2. Рекламная коммуникация [Текст] : учеб. пособие / В. Л. Полукаров и др.; ред. В. Л. 
Полукаров. - М. : МУБиУ : Палеотип : Дашков и К, 2002. - 343 с. 



 

 
 

 

3. Основы рекламы и связей с общественностью : учеб.-метод. пособие / Кемеровский гос. 
ун-т, Кафедра журналистики и русской литературы ХХ века ; [сост. Ф. С. Рагимова]. - 
Кемерово : Кемеровский госуниверситет, 2009. - 35 с. 
4. Балыхина Т.М., Костина С.Г., Харлицкий С.М. Словарь терминов и понятий рекламы и 
связей с общественностью. – М., 2007.  
5. Бердышев С. Н. Рекламный текст: методика составления и оформления. М., 2008. 
6. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации: Массовые коммуникации и 
медиапланирование: Учебник / Ф.И.Шарков, В.Н.Бузин; под общей ред. Проф. 
Ф.И.Шаркова. – М., 2012. – 488с. 
7. Антипов, К. В. Основы рекламы [Электронный ресурс] : учебник / К. В. Антипов. - 2-е изд. 
- Москва : Дашков и К, 2012. - 328 с. on-line. - Б. ц. 
8. Рагимова, Фарида Сиражадиновна. Актуализация прецедентных феноменов в рекламном   
тексте [Текст] : учебное пособие / Ф. С. Рагимова ; Кемеровский гос. ун-т. - Кемерово : [б. 
и.], 2011. - 123 с. http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=30089 
9. Щепилова, Галина Германовна. Основы рекламы [Текст] : учебник для бакалавров / Г. Г. 
Щепилова, К. В. Щепилов. - М. : Юрайт, 2012. - 521 с. 
 
8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (далее - 

сеть «Интернет»), необходимых для освоения дисциплины (модуля)  
1. Российские электронные библиотеки: Информационно-интерактивный  портал: 

http://www. elbib.ru. 
2. Справочно-информационный портал «Русский язык»: http://www.gramota.ru  
3. Научный информационный портал. Гуманитарные и естественные науки в Интернете. 

http://nauki-online.ru 
4. Электронно-библиотечная система «Лань» https://e.lanbook.com/ 
5. Электронно-библиотечная система «Университетская библиотека онлайн» 

https://biblioclub.ru/ 
6. Электронно-библиотечная система «ЭБС ЮРАЙТ www.biblio-online.ru» 

https://www.biblio-online.ru/ 
7. Электронно-библиотечная система «ZNANIUM.COM» http://znanium.com/ 
8. Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU https://elibrary.ru/ 
9. Национальная электронная библиотека (НЭБ) https://xn--90ax2c.xn--p1ai/ 
10. Университетская информационная система РОССИЯ (УИС РОССИЯ) 

https://uisrussia.msu.ru/ 
 

 
 

9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины. 
 Курс «Филологическое обеспечение рекламы» включает систему лекционных и 
семинарских занятий.  
 В лекциях излагаются основные теоретические положения: определяются термины, 
рассматриваются проблемные вопросы, обосновываются различные точки зрения на 
рассматриваемое явление, характеризуются классификационные параметры. Иными 
словами, лекционный материал направлен на формирование теоретической базы, на 
овладение теоретическими понятиями. 
 Семинарские занятия по курсу «Филологическое обеспечение рекламы»  
предполагают закрепление приобретенных знаний, дополнение их сведениями, 
извлечёнными из других источников (учебников, монографий, научных статей), выработку 
навыков создания рекламных текстов.   
     При подготовке к семинарским занятиям рекомендуется следующий порядок действий: 

http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_id=30089
http://nauki-online.ru/


 

 
 

 

1. внимательно проанализировать поставленные теоретические вопросы, определить 
объем теоретического материала, который необходимо усвоить; 

2. изучить лекционные материалы, соотнося их с вопросами, вынесенными на 
обсуждение; 

3. прочитать рекомендованную обязательную и дополнительную литературу, дополняя 
лекционный материал; 

4. отметить положения, которые требуют уточнения, зафиксировать возникшие 
вопросы. Особое внимание следует обратить на примеры, языковые факты, которыми 
Вы будете оперировать при рассмотрении отдельных теоретических положений; 

5. после усвоения теоретического материала необходимо приступать к выполнению 
практического задания. Практическое задание рекомендуется выполнять письменно.  

               Большое значение для успешного освоения курса имеет самостоятельная работа. 
При изучении вопросов, рекомендованных для самостоятельной работы, руководствуйтесь 
соответствующими учебно-методическими пособиями. 
     Для повторения, закрепления изученного материала, приведения знаний в систему 
предназначены контрольные точки, которые имеют разные формы (устное собеседование, 
письменные опросы, научно-исследовательский проект, творческий проект). 
 
 

10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 
образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного 
обеспечения и информационных справочных систем (при необходимости) 

• учебная аудитория на 30 посадочных мест; 
• мультимедийная аудитория; 
• компьютерный класс.  
• Программное обеспечение  MS Office. 
• Программное обеспечение Open Office 
• Операционная система Windows. 
• Браузеры: Internet Explorer, Chrome, Mozilla, Firefox. 
• Проигрыватель Windows Media. 
• Мультимедийный проектор для презентации и контроля проектных работ. 

 
 
11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления 
образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

• доступ к сети Интернет (во время самостоятельной подготовки); 
• чтение лекций с использованием м/м презентаций. 

 
12. Иные сведения и (или) материалы 

 
Активные методы обучения 
12.1. Активные методы обучения, используемые на лекциях. 
Проблемная лекция  
Проблемная лекция начинается с вопросов, с постановки проблемы, которую в ходе 

изложения материала необходимо решить. Проблемные вопросы отличаются от 
непроблемных тем, что скрытая в них проблема требует не однотипного решения, то есть 
готовой схемы решения в прошлом опыте нет. Для ответа на проблемный вопрос требуется 
размышление, когда для непроблемного существует правило, которое нужно знать.  

С помощью проблемной лекции обеспечивается достижение трех основных 
дидактических целей: 



 

 
 

 

1) усвоение студентами теоретических знаний; 
2) развитие теоретического мышления; 
3) формирование познавательного интереса к содержанию учебного предмета и 

профессиональной мотивации будущего специалиста.  
Считается целесообразным в виде проблемной построить вводную лекцию. Вместе с 

тем элементы проблемности органично вплетаются в лекционный материал любой темы 
курса.  

Лекция-беседа, или «диалог с аудиторией», является наиболее используемой и 
сравнительно простой формой активного вовлечения студентов в учебный процесс. Для 
лекции-беседы можно брать все разделы дисциплины. Эта лекция предполагает 
непосредственный контакт преподавателя с аудиторией. Преимущество лекции-беседы 
состоит в том, что она позволяет привлекать внимание студентов к наиболее важным 
вопросам темы, определять содержание и тему изложения учебного материала с учетом 
особенностей студентов. Диалог требует постоянного умственного напряжения, 
мыслительной активности, тогда как во время традиционной формы проведения 
лекционного занятия студенты механически записывают учебную информацию, 
монологически излагаемую преподавателем. 

Лекция-дискуссия 
В отличие от лекции-беседы при изложении учебного материала в таком случае 

преподаватель не только использует ответы студентов на свои вопросы, но и организует 
свободный обмен мнениями в интервалах между логическими разделами. Это оживляет 
учебный процесс, активирует познавательную деятельность студентов, даёт возможность 
преподавателю управлять коллективным мнением, использовать его в целях преодоления 
негативных установок ошибочных мнений некоторых студентов. Для достижения эффекта 
необходим правильный подбор вопросов, умелое управление дискуссией.  

Лекция с разбором конкретных ситуаций 
В отличие от лекции-дискуссии на обсуждение в таком случае выносится конкретная 

ситуация (микроситуация). Она представляется устно или (лучше) в короткой видеозаписи. 
Изложение ситуации также должно быть, оно должно содержать достаточную информацию 
для оценки характерного явления. Студенты сообща обсуждают микроситуацию 
(микроситуации). Преподаватель при этом задаёт вопросы, стараясь активизировать 
студентов. Он может  представлять различные (прямо противоположные) мнения, чтобы 
развить дискуссию, но обязательно держать под контролем направление (вектор) 
обсуждения. В конце, опираясь на правильные высказывания, анализируя и корректируя 
неправильные, ненавязчиво, но убедительно преподаватель должен подвести студентов к 
верному коллективному выводу, обобщению. Иногда обсуждение микроситуации 
используется в качестве пролога к последующей части лекции. Для того чтобы 
заинтересовать аудиторию, заострить внимание на отдельных проблемах, подготовить к 
творческому восприятию материала.  

Чтобы активизировать внимание студентов, подбирается наиболее характерная, 
предельно острая ситуация. Однако это может потребовать слишком много учебного 
времени: дискуссия может уйти в сторону других проблем. Задача преподавателя считается 
выполненной, если он смог заинтересовать студентов. Продолжение и завершение дискуссии 
позволительно перенести на другое время.  



 

 
 

 

Каждая лекция, независимо от вида и содержания, оснащена мультимедийным 
сопровождением, что даёт возможность квалифицировать все лекции по учебной дисциплине 
как лекции-визуализации. Такая лекция реализует новый принцип наглядности учебного 
материала. Визуализация сводится к переконструированию учебного материала лекции в 
визуальную форму для представления его при помощи технических средств обучения 
(мультимедийные презентации). Чтение лекции в таком случае представляет собой 
развёрноутое комментирование наглядных материалов, которые полностью раскрывают тему 
лекции. Такой способ представления учебной информации позволяет систематизировать 
знания студентов, обеспечивает проблемность в изложении материала, а, следовательно, 
способствует активизации восприятия. Применение мультимедийных технологий, кроме 
того, повышает эффективность усвоения информационного потока благодаря способности 
придать восприятию эмоциональную насыщенность и «образность».  

12.1.1. Активные методы обучения, используемые на лабораторных занятиях 
На лабораторных занятиях уместно использовать активное обучение посредством 

неимитационного метода «мозгового штурма», который может быть, как индивидуальным, 
так и групповым. Аудитория получает задание проанализировать текст, выведенный на 
экран или предложенный в виде раздаточного материала. В результате генерирования 
различных идей и их конструктивной проработки студенческий коллектив должен 
предложить несколько вариантов анализа. При мозговой атаке происходит разделение во 
времени трех этапов решения проблемы: сеанс спонтанной генерации идей; сеанс 
конструктивной критики и проработки предложенных идей с целью отбора наилучших; 
проектирование решений на основе отобранных идей. Использование такой технологии 
допускают занятия по лексике и лексикографии.  

Более частое применение на лабораторных занятиях находят имитационные методы 
(моделируется или воспроизводится живая языковая ситуация).  

Особенно эффективно это получается при использовании методики игры. Как 
педагогическая технология игра интересна тем, что создаёт эмоциональный подъём, а 
мотивы игровой деятельности ориентированы на процесс постижения этой деятельности, в 
игре обеспечивается познавательная активность. Игровые задачи соединяются с учебными 
задачами: игровая задача заинтересовывает студентов, а учебная осуществляет 
непреднамеренное обучение. Правила игры должны соответствовать «профессиональной 
деятельности» и реализоваться в игровых действиях (внешних: слушать, говорить…) и 
умственных (обобщать, сравнивать…). 

Обязательным структурным элементом игры является её результат. Различаются 
результат для преподавателя (игра продемонстрировала уровень усвоения знания) и 
результат для студента (игра пробудила интерес к проблеме). 

Разграничиваются учебно-ролевые (сюжетно-ролевые) и дидактические игры. Для 
активизации учебной деятельности избираются первые. Технология ролевой игры имеет ряд 
разновидностей: ситуационный анализ, воображаемая проблемная ситуация и т.п. Данный 
вид деятельности считается способом развития навыков работы в команде, получение 
культурологических и профессиональных знаний, применение знания по учебной 
дисциплине в ситуациях, приближенных по форме к действующим моделям социума, что 
способствует воспитанию самостоятельного мышления, творческому применению 
полученного опыта, осознанию необходимости оценки морально-нравственного аспекта той 



 

 
 

 

или иной ситуации. В игровые ситуации «укладывается» фонетика русских народных 
говоров. 

Имитационные неигровые занятия как весьма распространённый метод 
организации познавательной деятельности сводятся к анализу конкретной ситуации (caus-
stady) в «уменьшенном виде», без предварительного рецензирования и публичной защиты и 
имитационным упражнениям, которые в отличие от анализа конкретной ситуации 
предполагают знание преподавателем (а не студентами) правильного, наилучшего, 
оптимального решения проблемы. Этот вид занятий прост, не требует предварительной 
подготовки, но достаточно эффективен. Дополнительно в качестве продуктивных методов 
обучения используются креативные и когнитивные методы (метод придумывания, метод 
сравнения, метод прогнозирования и т.д.). 

При организации самостоятельной работы педагогически целесообразно пользоваться 
методом проектной деятельности. Технологии активного обучения (дискуссия, ролевое 
моделирование, игра, ситуационный анализ и пр.) состоит в том, что они направлены не на 
трансляцию знания, а на процесс конструирования знания при помощи учебной 
деятельности, приближенной к условиям реальности, а также на осмысление обучающимися 
системы своих взглядов и ценностей, в результате чего идёт личностное становление 
будущего специалиста.   

 
12.2. Методическое обеспечение по дисциплине: 

• учебники по рекламной деятельности (в том числе электронные); 

• периодические издания;  

• техническое оборудование (ПК) для практических занятий; 

• аудио- и видеоматериалы; 

• Интернет-ресурсы; 

 
12.3. Особенности реализации дисциплины для инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья   
  
Обучение лиц с ограниченными возможностями здоровья осуществляется с учетом 

индивидуальных психофизических особенностей, а для инвалидов также в соответствии с 
индивидуальной программой реабилитации инвалида.  Для лиц с нарушением слуха 
возможно предоставление информации визуально (краткий конспект лекций, основная и 
дополнительная литература).  Оценка знаний студентов на практических занятиях 
осуществляется на основе письменных конспектов ответов на вопросы, письменно 
выполненных практических заданий. Доклад так же может быть предоставлен в письменной 
форме (в виде реферата), при этом требования к содержанию остаются теми же, а требования 
к качеству изложения материала (понятность, качество речи, взаимодействие с аудиторией и 
т. д) заменяются на соответствующие требования, предъявляемые к письменным работам 
(качество оформления текста и списка литературы, грамотность, наличие иллюстрационных 
материалов и т.д.)  Промежуточная аттестация для лиц с нарушениями слуха проводится в 
письменной форме, при этом используются общие критерии оценивания. При 
необходимости, время подготовки на зачете может быть увеличено.  Для лиц с нарушением 
зрения допускается аудиальное предоставление информации, а также использование на 



 

 
 

 

лекциях звукозаписывающих устройств (диктофонов и т.д.). Допускается присутствие на 
занятиях ассистента (помощника), оказывающего обучающимся необходимую техническую 
помощь.  Оценка знаний студентов на семинарских занятиях осуществляется в устной форме 
(как ответы на вопросы, так и практические задания).   

При проведении промежуточной аттестации для лиц с нарушением зрения 
тестирование может быть заменено на устное собеседование по вопросам.  При 
необходимости, время подготовки на зачете может быть увеличено. Лица с нарушениями 
опорно-двигательного аппарата не нуждаются в особых формах предоставления учебных 
материалов. Однако, с учетом состояния здоровья, часть занятий может быть реализована 
дистанционно (при помощи сети «Интернет»). Так, при невозможности посещения 
лекционного занятия студент может воспользоваться кратким конспектом лекции.  При 
невозможности посещения практического занятия студент должен предоставить письменный 
конспект ответов на вопросы, письменно выполненное практическое задание. Доклад так же 
может быть предоставлен в письменной форме (в виде реферата), при этом требования к 
содержанию остаются теми же, а требования к качеству изложения материала (понятность, 
качество речи, взаимодействие с аудиторией и т. д) заменяются на соответствующие 
требования, предъявляемые к письменным работам (качество оформления текста и списка 
литературы, грамотность, наличие иллюстрационных материалов и т.д.)  Промежуточная 
аттестация для лиц с нарушениями опорнодвигательного аппарата проводится на общих 
основаниях, при необходимости процедура зачета может быть реализована дистанционно 
(например, при помощи программы Skype). Для этого по договоренности с преподавателем 
студент в определенное время выходит на связь для проведения процедуры зачета. В таком 
случае зачет сдается в виде собеседования по вопросам. Вопрос выбирается самим 
преподавателем. Курс обеспечен мультимедийным сопровождением. Имеется возможность 
дистанционного образования. 
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